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บทคัดย่อ 

 
การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาระดบัพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงั 2) ส่วน

ประสมการตลาดผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลังของข้าราชการองค์การบริหารส่วนต าบลแซร์ออ และ 3) หา
ความสัมพนัธ์ระหวา่งพฤติกรรมการบริโภค กบั ส่วนประสมการตลาดผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงั ของขา้ราชการ
องคก์ารบริหารส่วนต าบลแซร์ออ  เป็นการวิจยัเชิงปริมาณ กรอบแนวความคิดศึกษามาจาก ฟิลลิป คอร์เลอร์ 
ประชากรท่ีใช ้ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคหรือเคยบริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงัท่ีเป็นขา้ราชการชายองคก์ารบริหารส่วนต าบล
แซร์ออไม่ทราบจ านวนแน่นอน  ค านวณหาขนาดตวัอย่างจากสูตร ยามาเน่ ได ้จ านวน 385 คน เคร่ืองมือท่ีใช้
ในการศึกษาเป็นแบบสอบถามแบบประมาณค่า 5 ระดบั สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ การแจกแจง
ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

ผลการศึกษา พบว่า 1) ระดบัพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงั  โดยภาพรวมและรายดา้นของ
พฤติกรรมการการซ้ือเคร่ืองด่ืมชูก าลงัระดบัมาก หากจดัล าดบัจากค่า CV  ดา้นตรายี่ห้อเคร่ืองด่ืมชูก าลงัท่ีซ้ือ  
ดา้นค่าใชจ่้ายเฉล่ียในการซ้ือต่อสัปดาห์ และดา้นปริมาณเคร่ืองด่ืมชูก าลงัท่ีซ้ือต่อสัปดาห์ตามล าดบั  2) ส่วน
ประสมการตลาดผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงัของขา้ราชการองค์การบริหารส่วนต าบลแซร์ออ โดยภาพรวมและ
รายดา้นของส่วนประสมการตลาดผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงัของขา้ราชการส านกังานปลดักระทรวงกลาโหม มี
ระดบัความส าคญัมาก หากพิจารณาล าดับจากค่า CV พบว่า  ดา้นผลิตภณัฑ์  ดา้นการจดัจ าหน่าย  ดา้นราคา  
และด้านการส่งเสริมการตลาดตามล าดับ 3) ความสัมพนัธ์ระหว่างพฤติกรรมการบริโภค กับ ส่วนประสม
การตลาดผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงั ของขา้ราชการองค์การบริหารส่วนต าบลแซร์ออ ภาพรวมพฤติกรรมการ
การซ้ือเคร่ืองด่ืมชูก าลงัมีความสัมพนัธ์ปานกลางกบัส่วนประสมการตลาด 
 
ค าส าคัญ พฤติกรรมการซ้ือ ส่วนประสมการตลาดเคร่ืองด่ืมชูก าลงั 


